| 33 | 研究。 融合 与 发 展 


202310.01841v1 


chinaXiv 


浅 论 电视 媒体 的 发 展 策略 


ChinaXiv 合 作 期 刊 


摘 要 : 互联 网 技术 和 移动 媒体 平台 是 目前 的 时 代 潮 流 ， 新 媒体 应 运 而 生 ， 正 在 逐步 地 取代 传统 媒体 成 为 主要 的 传媒 渠道 ， 
能 


未 
新 媒体 的 发 展 给 我 国 传统 电视 媒体 带 来 了 巨大 挑战 和 冲击 。 新 形势 下 ， 电 视 媒体 只 
并 


通过 主动 连接 网 络 、 引 入 新 媒体 元 素来 


发 展 自身 ， 从 而 赢得 更 多 的 生存 空间 。 本 文 就 当前 传统 电视 媒体 发 展现 状 及 策略 进行 分 析 ， 以 期 适合 新 时 代 的 需要 。 
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自 进 入 21 世纪 以 来 ， 随 着 互联 网 技术 和 移动 互联 网 终 
端的 飞速 发 展 ， 出 现 了 一 些 新 的 媒体 格式 ， 如 互联 网 主页 、 
博客 、 微 博 、WeChat 公共 账户 等 。 其 独特 的 优势 ， 加 上 移 
动 数字 终端 的 发 展 ， 迅 速 登陆 传媒 行业 ， 并 在 短 时 间 内 赢得 
了 广大 受众 。 无 论 是 年 轻 群体 还 是 中 年 群体 ， 它 已 成 为 当前 

的 重要 组 成 部 分 。 手 段 。 同 时 ， 传 统 媒体 似乎 也 遇 到 了 
一 定 程 度 的 “ 冷 ”。 在 新 媒体 环境 下 ， 传 统 媒体 市 场 份额 被 
掠夺 ， 利 润 空间 被 迫 缩小 ， 整 体 发 展 环境 比 以 往 更 加 明显 。 
恶化 。 为 此 ， 电 视 媒体 应 充分 认识 新 媒体 背景 下 电视 媒体 所 
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域 。 许 多 电视 媒体 在 节目 上 不 创新 ， 不 改变 工作 方式 ， 
导致 电视 媒体 工作 内 容 模 板 化 ， 不 仅 如 此 ， 在 人 才 的 培 
养 方面 ， 存 在 着 十 分 显眼 的 问题 。 传 统 媒体 人 才 从 传统 
电视 媒体 体系 中 诞生 却 没 办 法 与 电视 媒体 的 发 展 相 接轨 ， 
进而 逐步 降低 了 电视 传媒 的 地 位 。 
1. 3 电视 媒体 地 位 逐渐 下 降 

传统 电视 媒体 仍然 一 成 不 变 地 停留 在 过 去 ， 创 新 和 
发 展 被 它们 所 忽略 ， 很 多 电视 节目 出 现 并 没有 严格 控制 
电视 内 容 制作 ， 作 为 市 场 份 额 的 下 降 , 社会 信誉 和 信誉 。 
目前 信息 传播 的 加 速 ， 电 视 媒 体 传 播 是 更 多 信息 符合 的 


芷 临 的 挑 成 ， 积 极 改变 自身 的 态度 ， 在 新 媒体 背景 下 找到 自 
己 的 突破 之 路 。 
1. 电视 媒体 的 现存 问题 
1.1 电视 媒体 的 低 创 收 

在 媒介 融合 的 背景 下 ， 电 视 媒体 的 收视 率 及 市 场 份 
额 也 在 下 降 。 进 入 信息 社会 后 ， 网 络 和 人 们 的 思维 以 及 
行为 被 新 媒体 和 信息 化 社会 所 转变 。 但 是 ， 大 部 分 的 传 
统 电视 媒体 忽略 了 信息 化 的 的 转变 ， 传 统 的 发 展 模式 仍 
继续 在 使 用 ， 而 该 领域 的 便 到 达 了 其 发 展 的 瓶颈 ， 观 众 
们 大 多 数 都 会 被 一 个 高 质量 的 电视 节目 所 吸引 ， 然 而 在 
当前 的 情况 下 ， 更 多 的 观众 会 选择 通过 其 他 途径 观看 节 
目 ， 电 视 媒 体 吸 引力 的 逐渐 变 小 ， 创 新 能 力 和 生产 能 
不 足 ， 大 量 地 电视 媒体 对 节目 进行 抄袭 和 复制 ， 日 益 严 
重 的 电视 的 同 质 化 现象 ， 也 导致 了 观众 的 人 数 下 降 。 
1. 2 缺乏 优秀 媒体 人 才 

在 当下 的 情况 ， 媒 体 产业 之 间 竞 争 最 为 激烈 和 占据 
比例 最 大 的 因素 乃 是 优秀 人 才 ， 然而 ,我国 电视 传 媒 专 
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集合 。 语 言 

音响 、 照 片 、 图 画 、 文 字 等 都 可 以 被 综合 运用 ， 这 
些 符 号 作用 于 人 的 听觉 和 视觉 器 官 ， 使 信息 传播 更 加 直 
观 、 生 动 .电视 立体 化 的 信息 传播 是 它 能 呈现 给 受众 真实 、 
强烈 而 丰富 的 现场 符号 ， 当 具体 的 事物 状况 展现 在 受众 
面前 时 ， 受 众 犹 如 直播 在 现场 参与 一 般 。 受 众 不 再 像 过 
去 只 能 是 被 动 地 去 接受 信息 ， 而 是 积极 地 加 入 到 信息 制 
作 和 传播 之 中 ,产生 参与 感 ， 激 发 其 情绪 ， 从 而 被 牢 牢 
吸引 住 ， 因 此 ， 受 众 和 人 才 都 纷纷 投入 新 媒体 的 怀抱 。 
2. 新 媒体 的 发 展 状况 
2.1 双向 互动 形式 

新 媒体 不 仅 更 快 地 传播 和 传播 信息 ， 而 且 增 加 沟通 
和 互动 用 户 的 灵活 度 和 能 力 ， 互 动 的 范围 有 所 大 大 地 提 
高 ， 受 众 由 被 动 变 为 主动 ， 随 心 所 和 欲 地 从 媒体 中 “点 ” 
出 所 需 的 信息 ， 形 成 了 更 直接 且 方 便 的 交互 方式 ， 也 正 
因为 ， 具 有 丰富 和 多 样 性 的 新 媒体 信息 传播 方式 ， 用 户 
的 使 用 感 有 所 提升 。 于 此 同时 ， 人 们 在 这 个 阶段 实现 按 


业 人 才 匮 乏 ， 许 多 传媒 人 才 由 于 种 种 原因 涌 入 新 媒体 领 


需 免费 的 需求 并 且 快速 地 满足 了 他 们 的 欲望 。 用 户 可 以 
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打破 了 传统 局 限于 在 时 间 和 地 点 上 的 媒体 ， 并 以 信息 技 
术 的 新 媒体 为 其 基础 ， 进 而 根据 自己 的 情况 选择 合适 的 
时 间 去 接收 信息 。 
2. 2 用 户 兴 趣 的 满足 

互动 是 指 信息 的 传递 方 与 信息 接收 方 之 间 的 双向 互 
动 沟通 交流 ， 在 传统 媒体 中 ， 受 众 只 是 作为 一 个 单纯 的 
接受 者 而 存在 的 。 与 传统 电视 媒体 被 动 接受 不 同 的 是 信 
息 选择 权 在 用 户 中 ， 为 用 户 带 来 了 直接 的 便利 是 该 新 媒 
体 的 特点 ， 这 业 使 得 人 们 能 够 经 过 新 媒体 去 获取 所 需 的 
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其 功能 。 
3. 2 相互 参考 ， 互 惠 互利 

促进 电视 媒体 与 新 媒体 的 协调 发 展 、 互 动 性 和 开放 
共享 ， 了 解 受 众 的 需求 。 使 电视 节目 具有 审美 性 ， 发 挥 
内 容 合法 合理 的 巨大 优势 。 互 联网 全 球 化 的 特征 ， 决 定 
了 其 文化 的 多 元 性 ， 它 通过 超 链接 、 超 文本 的 手段 ， 运 
用 数字 技术 将 全 球 文化 用 网 络 的 方式 联结 在 一 起 ， 提 高 
了 人 们 运用 信息 的 效率 , 人 们 利用 平台 , 根据 自己 的 需要 ， 
在 互动 平台 方便 快捷 地 浏览 和 查询 信息 。 增 加 了 大 众 的 


言 息 并 且 可 以 独立 地 选择 不 同 的 途径 去 获取 ， 也 可 以 实 
时 参与 媒体 的 传播 活动 ， 媒 体 和 受众 形成 充分 的 双向 交 
流 。 可 见 ， 新 媒体 更 加 注重 新 媒体 信息 传播 方式 具有 多 
样 性 ， 满 足 了 用 户 利益 和 其 他 更 多 的 人 对 信息 的 要 求 ， 
使 信息 的 接收 更 加 自由 同时 更 多 的 用 户 被 吸引 ， 新 媒体 
的 发 展 提高 了 ， 新 媒体 的 影响 力 加 大 了 。 
2. 3 方便 快捷 的 使 用 方式 

在 互联 网 络 的 世界 里 ， 迅 速 发 展 的 新 媒体 计算 机 技 
术 激 发 了 观众 的 主观 能 动 性 ， 新 闻 、 视 频 和 游戏 极 大 地 
丰富 了 人 们 的 生活 方式 。 人 们 可 以 自主 接受 信息 ， 消 化 
信息 ， 在 不 违背 法 律 和 道德 的 前 提 下 ， 对 感 兴趣 的 话题 
发 表 言 论 ， 在 内 容 上 具有 很 大 的 选择 性 和 自主 性 ， 人 们 
的 生活 和 行为 模式 都 为 之 改变 。 
3. 电视 媒体 的 发 展 策略 分 析 
3. 1 支持 传统 电视 媒体 和 新 媒体 的 共 赢 合作 

在 当下 开放 共 赢 的 时 代 潮 流 的 之 下 ， 新 时 代 的 主题 
是 分 享 合作 , 我 国 许多 电视 媒体 都 与 新 媒体 有 合作 关系 ， 
促进 自身 的 进步 与 发 展 ， 在 整合 与 发 展 中 ， 为 了 更 好 地 
去 实现 信息 传播 ， 而 央视 同时 还 跟 腾 讯 、 优 酷 等 视频 网 
站 有 着 密切 的 合作 关系 。 因 此 可 见 ， 进 驻 网 络 媒体 平台 
是 电视 媒体 的 重要 任务 ， 电 视 媒体 与 新 媒体 加 强 合作 与 
交流 ， 同 时 ， 人 们 的 生活 方式 和 生活 理念 被 飞速 发 展 的 
计算 机 网 络 技术 所 改变 。 人 们 从 被 动 接收 新 闻 信 息 转 变 
为 主动 接收 和 发 布 信息 。 媒 体 的 工作 内 容 和 工作 方式 在 
不 断 变 化 。 

当前 ， 在 新 旧 媒 体 传播 的 现 有 环境 下 ， 要 不 断 创新 
传统 电视 媒体 ， 将 新 旧 媒 体 整 合 起 来 ， 以 促进 我 国 传媒 
业 的 发 展 。 电 视 节 目 可 以 在 公交 车 上 播 出 ， 在 各 大 视频 
网 站 上 建立 自己 的 宣传 平台 ,增强 受众 影响 力 。 电 视 媒 
体 可 以 向 新 媒体 传递 自己 的 内 容 ， 新 媒体 应 该 学 会 与 电 
视 媒体 合作 ,认识 到 整合 发 展 的 重要 作用 ， 了 人 解 观 众 观 
看 新 闻 节 目的 习惯 。 新 媒体 应 该 积极 配合 电视 媒体 获取 
宣 方 新 闻 和 信息 ， 从 而 进行 有 针对 性 的 深入 ,不 断 拓展 


互动 ， 同时 ,通过 大 众 对 新 闻 事 件 的 传递 与 共享 ,新闻 
得 以 扩展 ， 并 且 得 到 了 更 多 的 关注 ， 从 而 形成 了 独特 的 
交互 式 新 闻 令 事 模式 。 
3.3 完 善 电视 媒体 内 部 体制 

面 对 新 媒体 的 冲击 ， 电 视 媒 体 不 能 盲目 排斥 ， 不 能 
坐 以 待 颖 ， 而 是 要 优化 自身 的 组 织 结构 ， 为 电视 媒体 进 
入 新 媒体 时 代 提 供 组 织 依据 。 电 视 媒体 过 去 单 向 的 信息 
输出 ， 很 难 与 观众 互动 ， 电 视 媒 体 与 观众 之 间 存 在 一 定 
的 距离 。 因 此 ， 电 视 媒体 应 充分 利用 微 博 、 微 信 、 论 坛 
等 互联 网 互动 平台 ， 组 织 网 络 传播 活动 , 广泛 听取 意见 
和 建议 ， 积 极 采纳 合理 、 科 学 的 意见 或 建议 ， 促 进 自身 
业务 的 进步 。 
结语 


电视 媒体 的 发 展 需要 战略 变革 ， 多 样 性 发 展 ， 并 且 
要 从 用 户 需求 的 角度 实现 便捷 的 信息 传播 ， 提 高 用 户 体 
验 ， 促 进 电视 媒体 的 实质 性 发 展 。 辕 
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